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Description du projet des Initiatives Océanes 

Une IO, une opération en 4 étapes 
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Nos partenaires 
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21,22,23 et 24 mars   

Eduquer  
et  

sensibiliser 

 Agir 
 pour  

ƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ 

Porter  
des actions  
de lobby 

Opération annuelle avec le pic de mobilisation les 21, 22, 23 et 24 mars 2013 

3 objectifs 



Nombre de participants 

Des opérations menées 
dans plus de 44 pays 

sur 5 continents 

Nombre de nettoyages 



Bilan médiatique (France et étranger) 
 

546  parutions presse 

230 parutions TV sur 18 chaînes 

602 parutions web 

360 spots diffusés sur 4 radios 

 

Quelques organisateurs  
 

248 ǎǘǊǳŎǘǳǊŜǎ ǎǇƻǊǘƛǾŜǎ όŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴǎΣ ŦŞŘŞǊŀǘƛƻƴǎΧύ 

    

198 membres du réseaux Surfrider Fondation 

 (coordinations locales, antennes, adhérents,réseau Surfrider Fondation monde) 
 

138 établissements scolaires  

(écoles primaires, Collèges, Lycée, Universités, Grandes Ecoles) 

Bilan 2012 éloquent 



tǊƻƧŜǘǎ ŘΩŜƴǾŜǊƎǳǊŜ ŀǳǘƻǳǊ ŘŜǎ LƴƛǘƛŀǘƛǾŜǎ Océanes 
 ǇŜǊƳŜǘǘŀƴǘ ŘΩŀǾƻƛǊ ǳƴ impact plus important  
tant au niveau institutionnel que médiatique  

Les projets pilotes 

 

Nettoyage sous-marins, 15 ont été 
organisés en 2012  

 



2. Evolution des outils pédagogiques 

3. Amélioration de la communication et du site internet 

4. Internationalisation du projet 

1. Campagne environnementale IO 2013 
 « Réduisons notre empreinte plastique  » et action de lobbying 

6. Projets pilotes 

5. Affiches des Initiatives Océanes 2013 



1. Campagne environnementale IO 2013 
« Réduisons notre empreinte pastique  » et action de lobbying  

 
Message : réduction du plastique à usage unique et 

interdiction de la distribution des sacs plastique 
 

Agir grâce aux supports de communication, à la 
mobilisation et au lobby via les stickers et la carte postale  

 



2. Evolution des outils pédagogiques 


